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EEUU-AUTOMOVIL

"Un nuevo orden" emerge en el mercado
automovilistico en EEUU, segun auditora

22/06/2009 - 19:17 - Noticias EFE

Washington, 22 jun (EFE).- Las llamadas "tres grandes" de Detroit (Ford, GM y Chrysler)
dejaran de ser las principales productoras de automdviles en EEUU en 2012, un mercado que
lideraran empresas de otros paises, vaticind hoy la empresa auditora Grant Thornton.

"Un nuevo orden esta emergiendo en el que las compafias de Detroit (Ford, General Motors y
Chrysler) puede que no sean las lideres en volumen de su mercado nacional", agregé Kimberly
Rodriguez, directora de la auditora en un comunicado.

El informe sefala que los proveedores de componentes para los fabricantes estadounidenses
de automoviles necesitaran aumentar su cuota de mercado entre productores europeos y
asiaticos para subsistir.

"Los proveedores que dependen en gran medida de los fabricantes de Detroit tendran que
presentar nuevas razones a los potenciales clientes de Europa y Asia si quieren participar en el
acelerado cambio que esté llegando”, anadié Rodriguez.

Segun las cifras del estudio, para 2012 los fabricantes estadounidenses reduciran en 4 millones
de unidades su capacidad de produccion en Norteamérica para dejarla en 7,5 millones de
automoviles al ano, un 35 por ciento menos que en 2008.

Mientras, los otros fabricantes aumentaran su capacidad un 20 por ciento, es decir 1,5 millones
de unidades, para llegar a los 8 millones de vehiculos.

Grant Thornton considera que las alemanas Volkswagen y BMW practicamente duplicaran su
capacidad de produccién hasta llegar de forma combinada a casi 1 millon de unidades.

Toyota, Honda, Nissan y Hyundai aumentaran su capacidad un 20 por ciento, casi 1 milléon de
vehiculos, y otros fabricantes afiadiran una capacidad de produccién de 200.000 vehiculos,
pronostica la firma auditora.

Rodriguez dijo que lo que mas importara en 2012 no seran los costes o las relaciones
histéricas entre fabricantes y proveedores.

La mayoria de los proveedores existentes hoy en dia necesitaran reducir su riesgo financiero,
diversificar su clientela, mejorar sus capacidades de disefio y desarrollo y aumentar su calidad
y servicio al cliente, subrayd.

"Los fabricantes europeos y asiaticos buscaran socios estables, pro activos y duraderos que
ofrezcan buenos productos”, explicé Rodriguez.
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